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前 言

本文件按照 GB/T 1.1—2020《标准化工作导则 第 1 部分：标准化文件的结构和起草

规则》的规定起草。

请注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别专利的责任。

本文件由中国广告协会民航工作委员会提出。

本文件由中国广告协会归口。

本文件起草单位：中国广告协会；中国广告协会民航工作委员会；首都机场集团传媒

有限公司；上海机场广告有限公司；广州白云国际广告有限公司。

本文件主要起草人：胡光、霍焰、殷晓恩、姚红蕾、任文、任娟、周春、李雪飞、陈

思、刘钰。
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引 言

机场广告作为重要的传播载体，承担着品牌传播、城市形象展示及国家文化宣传等多

重功能。然而，当前机场广告资源价值评估存在多依赖招投标、每旅客核算等单维度核定

方式的行业现状，且存在标准空白，这导致难以锚定机场广告资源的真实价值，进而影响

行业的规范化运作与高质量发展。

制定统一的机场广告资源价值标价指南，明确评估指标、流程与方法，可为行业提供

科学指引，推动机场广告资源的高效配置与合理利用，促进机场广告产业在合规框架下安

全、健康、快速发展。
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机场广告资源价值评价指南

1 范围

本文件规定了机场广告资源价值评估的基本原则、评价要素、评价指标、数据采集与

处理要求，以及应用建议。

本文件适用于机场广告运营主体、广告主、第三方评估机构等开展机场广告资源价值

评估活动，包括对机场场景整体、某一航站楼及某一区域的广告价值测定，也可用于极端

市场环境（如突发公共事件）及动态市场变化下的机场广告整体资源价值调整。

2 规范性引用文件

本文件没有规范性引用文件。

3 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

3.1

机场广告资源

指依托机场全区域运营空间（含物理空间及数字化平台），具备广告信息传播目的的

各类载体、设备设施及配套服务体系，涵盖资源规划、运营管理及合规监管等权责范畴。

载体类型包括但不限于航站楼内灯箱、殿堂广告、数字屏显、廊桥媒体等传统广告位及快

闪活动、展销位、商业类景观、展廊等新形式广告位，停车场、接驳交通等延伸区域广告

设置，经审核备案的全区域视觉载体。

3.2

宏观经济关联要素

反映宏观经济指标（如采购经理人指数、消费者信心指数）对机场广告资源价值的综

合影响系数，用于量化经济扩张或收缩周期下广告主投放意愿的变化。

3.3

机场空间适配要素

基于机场物理空间特性（如动线设计）和旅客时间分布（如区域驻留时长），评估广
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告资源与旅客注意力匹配程度的系数，体现机场空间场景对广告传播效率的影响。

3.4

市场竞争要素

量化机场广告运营主体与广告主、广告主与广告主之间的策略互动（如定价策略、客

户间资源竞争）对广告资源价值影响的系数，通过坪效、溢价率、溢价媒体占比等数据动

态调整。

3.5

机场客流影响要素

基于机场旅客吞吐量、旅客结构（如商务旅客占比、国际旅客占比）评估客流规模及

质量对广告资源价值影响的系数，反映广告曝光基数与精准度的综合作用。

3.6

媒体技术升级要素

衡量机场广告媒体技术迭代（如传统灯箱升级为数字屏显）带来的价值提升系数，并

应考虑技术红利随时间的消减效应。

3.7

外部因素修正要素

用于修正突发公共事件（如疫情、自然灾害）、政策调整、重大活动、突发性重大市

场变动等外部因素对机场广告资源价值的短期或长期影响，同时纳入生态支持因素，因素

包含机场业务广告相关方协同（含资源链路协助、业务拓展支持等）、属地政策支持（行

业扶持政策、区域经济激励）、多业态协同（商贸、贵宾等非广告业态影响情况）等外部

因素对价值的作用，从而降低外部环境下的评估偏差。

3.8

低效媒体设置

指机场广告资源在非旅客动线、非旅客汇集区域、边缘区域设置的情况，或因旅客注

意力分散（如匆忙赶路）未形成有效信息接收的设置情况。

3.9

评估周期

开展机场广告资源价值评估的数据采集时间范围，根据评估目标确定：常规评估周期

为 1年，即以当前年度为基准测定下一年机场广告价值；动态调整评估（如极端市场环境）

可缩短至 1季度或 1个月。

3.10

采购经理人指数（PMI）
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反映制造业景气程度的指标，荣枯线为 50。

3.11

消费者信心指数（CCI）

反映消费者对经济前景预期的指标，基准值为 100。

3.12

标准化异常收益（SAR）

用于量化外部事件对广告收入的异常影响，通过异常收益与异常收益标准差的比值计

算。

3.13

坪效

指机场广告资源单位物理面积的产出效率，用于衡量广告位在单位面积上实现的广告

收入或价值贡献。

3.14

回归计算

指基于机场广告资源价值的历史数据与各影响因子，通过统计回归方法建立变量间关

联模型，用于校准因子系数、降低评估误差的数据分析过程。

3.15

突发性重大市场变动

指评估周期内突然发生、难以提前预判且对广告市场供需产生显著冲击的市场性事件，

包括但不限于突发金融变动、行业监管政策紧急调整（如广告投放限制新规）、核心客户

突发经营危机（如客户金融、业务的突发性危机）、供应链断裂引发的广告主预算缩减等。

本条款中“突发”指事件发生前预警期≤30天；“重大”指事件导致机场广告核心客户投

放额变动≥20%，或行业广告投放量变动≥15%。

4 基本原则

4.1 全面性

评估指标应覆盖影响机场广告资源价值的核心维度，包括宏观经济、机场空间场景、

市场互动、客流质量、技术升级、外部修正等，避免因单一因素遗漏导致评估偏差。
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4.2 系统性

各评价要素及指标之间应相互独立且不重复，形成完整的评估体系，同时体现要素间

的关联关系（如宏观经济与市场竞争的联动），确保评估结果反映广告资源价值的综合水

平。

4.3 操作性

评估指标应具备数据可采集性、量化可计算性，明确数据来源（如机场运营数据、宏

观经济统计数据）和计算逻辑，便于不同主体（如机场、广告主）实际应用。

4.4 动态性

评估体系应适配市场环境变化，可根据宏观经济周期、机场设施改造、技术迭代等动

态调整指标权重或系数，避免静态评估与实际价值脱节。

4.5 客观性

评估过程应基于真实数据，减少主观判断，通过多源数据交叉验证（如机场客流数据

与第三方监测数据）确保评估结果的真实性与可信度。

5 评估要素

5.1 宏观经济关联要素

反映宏观经济环境对机场广告资源价值的影响程度，核心是量化生产端与消费端联动

对广告主投放预算的作用，是广告价值的宏观基础。

5.2 机场空间适配要素

评估机场物理空间（动线设计、广告位布局）与旅客时间分布（区域驻留时长、出行

高峰）的匹配效率，决定广告资源能否有效捕捉旅客注意力，是广告价值的场景基础。

5.3 市场竞争要素

衡量机场广告运营主体与广告主、广告主与广告主之间的策略互动（如定价谈判、资

源竞争）对广告资源价值的影响，体现市场供需关系对价值的动态调整作用。
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5.4 机场客流影响要素

基于旅客吞吐量、旅客结构（适配头部广告主投放需求的旅客类型）评估广告曝光规

模与精准度，是广告价值转化的核心流量基础，直接影响广告触达与转化效率。

5.5 媒体技术升级要素

评估广告媒体形态技术迭代（如传统媒体转数字媒体）带来的价值提升，包括传播效

率优化（如动态内容更新）、互动体验升级等，是广告价值的技术驱动因素。

5.6 外部因素修正要素

修正突发公共事件、政策调整、重大活动、突发性重大市场变动等外部因素对广告资

源价值的短期或长期冲击，同时量化生态支持因素等外部支持因素（如资源链路协助、业

务拓展支持等、政策扶持及业态关系等）对价值的作用，确保还原完整场景下评估结果的

合理性。

6 评价指标体系

一级指标

（评估要素）
二级指标 三级指标

宏观经济

宏观经济阈值系数
PMI 阈值关联值

CCI 阈值关联值

宏观经济趋势系数
PMI 同比变化率

CCI 同比变化率

机场空间

动线适配系数 动线曲率年度变化量

区域驻留时长价值系数 分段区域驻留时长价值

旅客身份适配系数
适配头部广告主投放需求的旅客类型（根据机场属

地特点调节对应旅客类型）

市场竞争
坪效对比系数 实际坪效/历史平均坪效

溢价媒体占比调节系数 溢价媒体数/总媒体数、惩罚系数

机场客流影响 客流规模系数 预测客流量/上一年度客流量

媒体技术升级

单体技术升级收益 首年技术升级价值、跨年度技术红利

整体技术升级收益 区域技术升级价值、广告位占比权重

外部因素修正

异常收益修正系数 标准化异常收益（SAR）

收入降幅关联系数 实际收入降（增）幅率

突发市场变动影响系数 突发市场变动冲击幅度、突发市场变动持续占比
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生态支持系数

机场广告业务相关方支持系数；

属地政策系数；

机场其他业态影响系数。

机场广告资源总价值（V）通过指标的加权计算，公式如下：

�� = ��−1 × �宏观经济 × �机场空间 × �市场竞争 × �机场客流 × �技术升级 × �外部修正 （1）

��：测定范围的机场广告资源总价值；

��−1：测定范围上一同等周期的机场广告资源总价值（如测 2025年价值则此处使用

2024年价值）；

�宏观经济：宏观经济关联度（无量纲，按第 7.1条计算）；

�机场空间：机场空间适配性（无量纲，按第 7.2条计算）；

�市场竞争：市场竞争调节效果（无量纲，按第 7.3条计算）；

�机场客流：机场客流影响程度（无量纲，按第 7.4条计算）；

�技术升级：媒体技术升级价值（无量纲，按第 7.5条计算）；

�外部修正：外部修正因素（无量纲，按第 7.6条计算）。

具体应用使用三级指标进行加权，各指标权重系数（权重系数建议采用统计学中的回

归计算等方式确定）由机场根据自身运营特性（如枢纽/干线定位、旅客结构）自主设定，

参考第 9.4条。

7 评价指标计算说明

7.1 宏观经济关联要素计算说明

7.1.1 宏观经济阈值系数

基于 PMI荣枯线 50和 CCI基准值 100，量化经济收缩或扩张对广告价值的影响：当

PMI＜50或 CCI＜100时，广告主投放意愿下降，需下调关联因子；反之则上调。选取

PMI与 CCI对应的阈值关联值中的最小值，确保以最敏感的经济信号调整评估结果。

7.1.2 宏观经济趋势系数

通过 PMI、CCI的同比变化率反映经济走势对广告价值的持续影响，变化率为正时

（经济向好）提升关联因子，变化率为负时（经济下行）降低关联因子，两个系数按预设

权重综合计算。
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7.2 机场空间适配要素说明

7.2.1 动线适配系数

通过计算机场旅客动线的拐角弧度总和与动线总长度的比值（动线曲率），量化动线

弯曲程度对旅客注意力的影响：动线曲率降低（动线更平直）时，旅客注意力更集中，适

配系数提升；反之则降低。计算逻辑为“动线曲率年度变化量”。

7.2.2 区域驻留时长价值系数

根据旅客候机驻留时长的广告触达效率差异，采用分段计算逻辑，具体区域驻留时长

分段阈值，根据各机场动线设计、媒体设置等情况进行设置：区域驻留≤驻留时长分段阈值，

触达效率较低，按基础系数计算价值；区域驻留＞驻留时长分段阈值，触达效率提升，按

更高系数计算价值。

7.2.3 旅客身份适配系数

基于适配头部广告主投放需求的旅客类型（如商务旅客、国际旅客，可根据机场属地

情况自行调整）的偏好，按预设权重计算适配系数，客群占比越高，系数越高，广告资源

价值越强。

7.3 市场竞争要素计算说明

7.3.1 坪效对比系数

通过 “实际坪效/历史平均坪效”量化当前广告资源的收益效率：比值≥1时（实际坪效

高于历史平均），说明资源价值较高，可上调调节因子；比值＜1时（实际坪效低于历史

平均），需下调调节因子。

7.3.2 溢价媒体占比调节系数

结合溢价媒体数占总媒体数的比例（基准比例按照各机场实际历史情况进行设定）调

整：占比≥基准比例时，按比例超额部分提升调节因子；占比＜基准比例时，按比例缺口及

预设惩罚系数下调调节因子，平衡市场供需关系。

7.4 机场客流影响要素计算说明

以“预测客流量/上一年度客流量”为核心，按预设系数量化客流变化对广告价值的影响：
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客流量增长时，系数提升，广告曝光基数扩大；客流量下降时，系数降低，广告价值相应

下调。

7.5 媒体技术升级要素计算说明

7.5.1 单体技术升级收益

区分技术升级首年与跨年度：首年直接按“新形态媒体价值-旧形态媒体价值”计算升级

收益；跨年度需考虑技术红利消减效应，按系数衰减逻辑计算剩余价值（红利消减速率根

据技术类型确定）。

7.5.2 整体技术升级收益

结合机场不同区域（如航站楼、登机口）的广告位占比加权计算整体收益，反映全机

场技术迭代的综合价值。

7.6 外部因素修正要素计算说明

7.6.1 异常收益修正系数

基于标准化异常收益（SAR）量化外部事件（含突发市场变动）对广告市场的冲击程

度：SAR绝对值越大，说明市场异常变动越显著，修正系数调整幅度越大，降低极端收益

对评估结果的干扰。

7.6.2 收入降（增）幅关联系数

结合实际收入降（增）幅率计算修正幅度：收入降幅越大，修正系数越低，用于抵消

外部冲击（含突发市场变动）导致的广告价值虚高或低估，确保评估结果贴合实际经营情

况。

7.6.3 突发市场变动影响系数

通过“冲击幅度×持续占比”量化突发性不可预测市场变动对广告资源价值的影响。突发

市场变动冲击幅度根据事件对广告主投放意愿的影响程度确定；突发市场变动持续占比即

“事件实际持续天数÷评估周期总天数”。

7.6.4 生态支持系数

生态支持系数用于量化机场广告相关方协同、属地政策支持、多业态协同三类外部因
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素对机场广告资源价值的影响作用。

7.6.4.1 机场广告业务相关方支持系数评估

7.6.4.1.1 媒体新增改造、价值保障与发布支持

针对机场广告媒体新增规划、现有媒体改造、价值最大化及保障正常发布的需求，评

估相关方提供支持的情况，通过“媒体运营保障与改造响应度”（评估周期内，相关方为媒

体新增规划、现有媒体改造、保障媒体价值及避免发布干扰的需求提供支持的力度占需支

持的媒体相关总需求的比例）量化支持力度；

7.6.4.1.2 营销活动协同支持

围绕机场广告营销活动开展需求，评估相关方提供支持的情况：

1）通过“营销活动协同响应占比”（评估周期内，相关方为营销活动开展需求提供支持

的程度占需支持的营销活动总需求的比例）体现支持响应情况，以“协同营销实效”（受支

持营销活动的实际开展率、活动带动的广告互动量提升数据，如旅客停留时长增量、咨询

量提升幅度）衡量支持实效；

2）参考“主动营销支持频次”（评估周期内，相关方主动提供营销资源、推广建议的次

数），以“主动支持效果”补充衡量支持价值，覆盖主动支持场景。

7.6.4.1.3 资源链路打通与业务拓展支持

围绕协助机场广告业务打通拓展所需资源链路、支撑业务持续优化与价值提升的需求，

评估相关方提供支持的情况，重点衡量资源链路打通的效率与精准度，针对广告经营方提

出的业务拓展资源链路需求（如合作渠道对接、潜在伙伴链接等），通过“资源对接平均

响应时长”（评估周期内，相关方协助响应资源链路需求的平均耗时）、“资源促成合作

率”（经相关方协助对接后，成功打通资源链路并达成合作的次数占总协助对接次数的比

例）量化支持效果，同时以“资源贡献营收占比”（经该类资源链路合作带来的广告营收

占同期机场广告总营收的比例）衡量价值转化，助力业务拓展；

7.6.4.2 属地政策系数评估

1）行业扶持政策维度：评估地方针对机场广告或覆盖机场广告的专项支持，参考“政

策有效覆盖时长”（评估周期内政策实际执行的时间）、“政策降低运营成本比例”（补

贴/税收减免金额占广告业务运营成本的比例），判断对广告资源运营稳定性的提升；

2）区域经济激励维度：评估地方推动区域发展政策的间接影响，参考“政策带动客流
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增量”（评估周期内因政策新增的机场旅客量）、“广告主投放意愿变化”（通过调研确

认政策是否提升广告主投放预算或周期），判断对广告资源曝光基数与投放需求的拉动。

7.6.4.3 机场其他业态影响系数评估

1）评估机场非广告业态使用广告规划资源的情况，参考“被非广告业态使用的广告资

源数量占比”（评估周期内被非广告业态使用的广告位数量÷机场规划广告位总数量）、

“被非广告业态使用的广告资源面积占比”（被非广告业态使用的广告资源面积÷机场规

划广告资源总面积）、“资源使用导致的广告营收减少比例”（因资源被使用减少的广告

营收÷同期预计广告总营收），判断资源使用行为对广告资源价值的削弱程度；

2）多业态与广告业态的合作影响评估：评估机场非广告业态与广告资源联动的正向效

果，参考“业态联动频次”（评估周期内非广告业态与广告资源开展联合推广、场景绑定

的次数）、“联动带动的广告价值提升比例”（联动后广告位实际成交价较联动前的提升

比例、联动带来的广告咨询量增量占比），判断合作对广告资源曝光效果与营收价值的拉

动作用。

8 数据采集与处理

8.1 数据来源

指标类别 数据来源

宏观经济数据 国家统计局、中国物流与采购联合会、第三方调研机构

机场运营数据 机场年度运营报告、客流监测系统、动线设计图纸、媒体位台账

市场竞争数据 机场广告招商记录、坪效统计报表、溢价媒体签约数据

媒体技术数据 媒体改造合同、技术供应商报告、设备运维记录

外部因素数据

机场广告收入报表、机场广告客户台账、机场活动记录、行业突发事件监测报告、市场

调研数据、行业协会（如中国广告协会）发布的突发市场变动调研公报、核心客户投放

预算变动声明、第三方市场监测机构（如 CTR）的广告市场变动数据及旅客行为数据；

地方政府部门（政策文件、补贴通知）、广告主调研机构。

8.2 数据采集周期

8.2.1 宏观经济数据

月度采集，年度汇总；
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8.2.2 机场运营数据

客流数据按月采集，动线、媒体位数据按季度复核；

8.2.3 市场竞争数据

坪效、溢价媒体数据按季度采集，年度调整；

8.2.4 媒体技术数据

技术升级数据在改造完成后采集，红利数据按年度更新；

8.2.5 外部因素数据

a)突发公共事件、政策调整数据：事件持续期间按周采集，事件结束后按月复核；

b)突发市场变动数据：确认事件发生后 24小时内启动数据采集工作（获取事件初步影

响范围），持续期间按 3天/次更新（跟踪冲击幅度变化），事件结束后按月复核（确认持

续天数及最终影响）。

c)机场方协同数据

1）资源对接平均响应时长、资源促成合作率、资源贡献营收占比：按季度采集（匹配

广告投放合同周期，避免月度波动干扰）；

2）联合营销活动频次/广告互动量：按月采集（跟踪活动即时效果）。

d)属地政策支持数据

1）政策有效覆盖时长/成本减免金额：按季度采集（政策执行多为季度结算，数据更

完整）；

2）政策带动客流增量：按月度采集（与机场月度客流统计同步）；

3）广告主投放意愿：每半年采集 1次（投放意愿变化周期较长，避免高频重复调研）。

e)多业态协同数据

1）非广告业态使用广告资源数量/面积：按季度采集

2）资源使用导致营收减少金额：按季度采集

3）业态联动频次/广告价值提升比例：按月采集

8.3 数据处理要求

8.3.1 数据清洗

剔除异常值（如客流数据中的统计误差、技术数据中的无效记录、突发市场变动调研
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数据中的极端异常值），采用均值填补或线性插值法处理缺失数据；

8.3.2 数据验证

对关键数据（如客流、坪效、突发市场变动冲击幅度）进行多源交叉验证（如机场数

据与第三方监测数据对比），误差需控制在合理范围以内；

8.3.3 数据标准化

对不同维度数据进行归一化处理，确保指标间可比较、可叠加。

9 应用建议

9.1 系数调整

不同类型机场（如枢纽机场、干线机场）可根据旅客结构、市场规模调整指标权重

（如枢纽机场可提高国际旅客占比权重或改为考量商务旅客与休闲旅客，无国际旅客机场

可考虑商务旅客与休闲旅客占比）。

9.2 结果应用

机场广告运营主体可依据评估结果制定差异化报价体系、优化媒体资源布局并规划技

术升级优先级；广告主能据此选择与目标客群契合的投放场景、合理规划投放周期且复盘

投放效果；第三方评估机构可基于结果出具客观评估报告及开展行业横向对比分析；机场

管理方则可结合结果协同机场商业规划、明确政策支持方向以提升广告资源整体竞争力。

9.3 误差控制

应用过程中需通过历史数据复测及定期校验评估结果与实际收入的误差，年均误差应

控制在各机场设置的阈值以内，超出时需重新调整指标系数或计算逻辑。

9.4 评估结果合成原则

各机场开展广告资源价值评估建模时，以本文件评估的要素为依据，各层级指标（一

级、二级、三级）的权重设定，可由各机场根据自身运营特性（如枢纽/干线/支线机场定

位、旅客结构、媒体资源类型占比等）自主调整。
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